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Pubblicato nel 2016

Valore e utilita delle ricerche: la conoscenza come investimento é il focus del Marketing Research
Forum 2016, in programma per il 26 ottobre a Milano e organizzato da Assirm, associazione delle aziende di
ricerche di mercato, sondaqggi di opinione e ricerca sociale presieduta da Umberto Ripamonti.

L'annuale appuntamento, che quest'anno ritorna al Centro Congressi ABI di Via Olona, sara dedicato al valore che
apporta allo sviluppo e al business delle imprese investire nella ricerca di qualita. Il format resta lo stesso
anche per questa edizione: una sessione plenaria mattutina, con rappresentanti istituzionali ed esponenti del
mondo accademico e imprenditoriale, a cui sequiranno cicli di workshop pomeridiani curati

dai partner dell'evento, ad 0ggi a quota 14 aziende.
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Assirm, torna il Marketing Research Forum: I'appuntamento
con il mondo delle ricerche é a Milano il 26 ottobre

“Valore e utilita delle ricerche: la conoscenza come investimento": &
questo il focus del Marketing Research Forum 2016, in programma
per il 26 ottobre a Milano e organizzato da Assirm - I'Associazione
delle aziende di ricerche di mercato, sondaggi di opinione e ricerca
sociale presieduta da Umberto Ripamonti.

t,\\\li{“
MARKETING | Volore ed utiita L'annuale appuntamento italiano con il mondo del marketing e della
?oaﬁﬁg:‘ g | Boonosconza ricerca — che quest'anno ritorna al Centro Congressi ABI di Via Olona

— sara dedicato al valore che apporta allo sviluppo e al business delle
imprese investire nella ricerca di qualita. Il format, ormai dimostratosi
vincente, resta lo stesso anche per questa edizione: una sessione
plenaria mattutina, con rappresentanti istituzionali ed esponenti del
mondo accademico e imprenditoriale, a cui seguiranno cicli di
workshop pomeridiani curati dai partner dell'evento — ad oggi a quota
14 aziende.
Tra i relatori istituzionali della conferenza plenaria, come sempre aperta dal Presidente Ripamonti, ci saranno
Angela D'Onghia, Senatrice e Sottosegretario di Stato all'lstruzione, Universita e Ricerca e Giampio Bracchi,
Presidente emerito della Fondazione Politecnico di Milano e Presidente Polihub. A rappresentare il punto di vista
aziendale ci saranno Alberto Zunino, Partner e Managing Director Boston Consulting ed Edoardo Giorgetti,
Managing Director di Banzai Italia.

Tra gli Sponsor dell'evento ad oggi confermati per la categoria Main ci sono: BeMyEye, IMS Health, Ipsos,
Research Now, SSI, Toluna; per la categoria Premium: Blogmeter, IFF, Nextplora, Norstat e VIA!. Ales Research e
IRi hanno aderito come Basic Sponsor mentre il Lunch verra sponsorizzato da Cint.

Aggiornamenti dell'agenda e aperture delle iscrizioni verranno comunicate nei prossimi mesi sul sito:
www.assirmforum.it
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Assirm / Torna il Marketing Research
Forum: I'appuntamento con il mondo
delle ricerche € a Milano il 26 Ottobre

ASSIRM - Associazione tra istituti di ricerche di mercato, sondaggi Oggi, 12:08
d'opinione, ricerca sociale

Assirm/Torna il Marketing Research Forum: I'appuntamento con il
mondo delle ricerche & a Milano il 26 Ottobre

A 3 mesi dall'evento annunciato il focus del 2016. Tra i relatori anche il
Sottosegretario all'lstruzione Angela D'Onghia

Milano, 25 Luglio 2016 - "Valore e utilita delle ricerche: la conoscenza
come investimento”: & questo il focus del Marketing Research Forum
2016, in programma per il 26 ottobre a Milano e organizzato da Assirm -
I'Associazione delle aziende di ricerche di mercato, sondaggi di opinione
e ricerca sociale presieduta da Umberto Ripamonti.

L'annuale appuntamento italiano con il mondo del marketing e della
ricerca - che quest'anno ritorna al Centro Congressi ABI di Via Olona -
sara dedicato al valore che apporta allo sviluppo e al business delle
imprese investire nella ricerca di qualita. Il format, ormai dimostratosi
vincente, resta |lo stesso anche per questa edizione: una sessione
plenaria mattutina, con rappresentanti istituzionali ed esponenti del
mondo accademico e imprenditoriale, a cui seguiranno cicli di workshop
pomeridiani curati dai partner dell'evento - ad oggi a quota 14 aziende.
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Tra i relatori istituzionali della conferenza plenaria, come sempre aperta
dal Presidente Ripamonti, ci saranno Angela D'Onghia, Senatrice e
Sottosegretario di Stato all'lstruzione, Universita e Ricerca e Giampio
Bracchi, Presidente emerito della Fondazione Politecnico di Milano e
Presidente Polihub. A rappresentare il punto di vista aziendale ci
saranno Alberto Zunino, Partner e Managing Director Boston Consulting
ed Edoardo Giorgetti, Managing Director di Banzai Italia.

Tra gli Sponsor dell'evento ad oggi confermati per la categoria Main ci
sono: BeMyEye, IMS Health, Ipsos, Research Now, SSI, Toluna; per la
categoria Premium: Blogmeter, IFF, Nextplora, Norstat e VIA!. Ales
Research e IRi hanno aderito come Basic Sponsor mentre il Lunch verra
sponsorizzato da Cint.

Aggiornamenti dell'agenda e aperture delle iscrizioni verranno
comunicate nei prossimi mesi sul sito: www.assirmforum.it

Gli Associati ad Assirm sono societa private, indipendenti, senza
sovvenzioni pubbliche, dotate di organizzazione e tecnologie adeguate,
in possesso di conoscenze tecniche e metodologiche collaudate e,
soprattutto, di risorse umane di alto livello. Gli Associati sono impegnati
al rispetto di un codice di etica professionale molto articolato e di
standard di qualita certificati e formalizzati sulla base di standard minimi
di qualita condivisi. Presidente di Assirm & Umberto Ripamonti.

Per informazioni:
Ufficio stampa Assirm: eos comunica

Daniela Mase - Paolo Monti - Lea Gorgone

daniela.mase@eoscomunica.it - paolo.monti@eoscomunica.it -
lea.gorgone@eoscomunica.it T. 02 870 71 750
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Assirm, torna il Marketing Research Forum: I'appuntamento con il mondo delle
ricerche é a Milano il 26 ottobre
Categoria: Sponsorship, partnership, eventi e award

"Valore e utilita delle ricerche: la conoscenza come investimento": &
questo il focus del Marketing Research Forum 2016, in programma
per il 26 ottobre a Milano e organizzato da Assirm - 'Associazione
delle aziende di ricerche di mercato, sondaggi di opinione e ricerca
A sociale presieduta da Umberto Ripamonti.
[ ASSIRV
MARKETING | Valore ed utilta L'annuale appuntamento italiano con il mondo del marketing e della
RORUM ooye | Bonosconza ricerca — che quest'anno ritorna al Centro Congressi ABI di Via Olona
o — sara dedicato al valore che apporta allo sviluppo e al business delle
imprese investire nella ricerca di qualita. Il format, ormai dimostratosi
vincente, resta lo stesso anche per questa edizione: una sessione
plenaria mattutina, con rappresentanti istituzionali ed esponenti del
mondo accademico e imprenditoriale, a cui seguiranno cicli di
workshop pomeridiani curati dai partner dell'evento — ad oggi a quota
14 aziende.
Tra i relatori istituzionali della conferenza plenaria, come sempre aperta dal Presidente Ripamonti, ci saranno
Angela D'Onghia, Senatrice e Sottosegretario di Stato all'lstruzione, Universita e Ricerca e Giampio Bracchi,
Presidente emerito della Fondazione Politecnico di Milano e Presidente Polihub. A rappresentare il punto di vista
aziendale ci saranno Alberto Zunino, Partner e Managing Director Boston Consulting ed Edoardo Giorgetti,
Managing Director di Banzai Italia.

Tra gli Sponsor dell'evento ad oggi confermati per la categoria Main ci sono: BeMyEye, IMS Health, Ipsos,
Research Now, SSI, Toluna; per la categoria Premium: Blogmeter, IFF, Nextplora, Norstat e VIA!. Ales Research e
IRi hanno aderito come Basic Sponsor mentre il Lunch verra sponsorizzato da Cint.

Aggiornamenti dell'agenda e aperture delle iscrizioni verranno comunicate nei prossimi mesi sul sito:
www.assirmforum.it
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A ottobre torna a
Milano il Marketing
Research Forum

“Valore e utilita delle ricer-
che: la conoscenza come in-
vestimento” sara il tema del
Marketing Research Forum
2016, I'incontro organizzato
da Assirm, associazione che
riunisce le aziende di ricer-
che di mercato, sondaggi di
opinione e ricerca sociale,
in programma il 26 ottobre
a Milano. lappuntamento
- che quest’anno ritornera
al Centro Congressi ABI di
via Olona - sara dedicato
al valore che apporta allo
sviluppo e al business del-
le imprese investire nella
ricerca di qualita. Il format
resta invariato: una sessio-

ne plenaria mattutina, con
rappresentanti istituzionali
ed esponenti del mondo ac-
cademico e imprenditoriale,
a cui seguiranno cicli di wor-
kshop pomeridiani curati dai
partner dell’evento. Tra i re-
latori istituzionali della con-
ferenza plenaria ci saranno
Angela D’Onghia, sottose-
gretario di stato all’lstruzio-
ne, Universita e Ricerca, e
Giampio Bracchi, presiden-
te emerito della Fondazio-
ne Politecnico di Milano e
presidente Polihub. A rap-
presentare il punto di vista
aziendale cisaranno Alberto
Zunino, partner e managing
director Boston Consulting,
ed Edoardo Giorgetti, mana-
ging director di Banzai Italia.
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Mercoledi 26 ottobre
® MARKETING RESEARCH FORUM

MILANO

“Valore e utilita delle ricerche: la conoscenza come investi-
mento”: & questo il focus cel Marketing Research Forum di
quest’anno, in programma al Centro Congressi ABl in Via
Olona 2 MILANO e organizzato da Assirm. Per info e ac-
creditc www.assirmforumuit danie'amase@eoscomunica
it; lea.gorgone@ecscomunicait
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Eventi Assirm organizza

il Marketing Research mow

Forum, sara il prossimo RESEARCH _

26 ottobre, a Milano

ll alore e utilita delle
ricerche: la cono-
scenza come in-

vestimento”: & questo il focus del
Marketing Research Forum 2016,
in programma per il 26 ottobre a
Milano e organizzato da Assirm -
I'associazione delle aziende di ri-
cerche di mercato, sondaggi di
opinione e ricerca sociale pre-
sieduta da Umberto Ripamonti.
lannuale appuntamento italia-
no con il mondo del marketing
e della ricerca - che questan-
no ritorna al Centro Congressi

I'appuntamento lanciato dall'associazione & focalizzato sul tema

“Valore e utilita delle ricerche: la conoscenza come investimento

ABI di Via Olona - sara dedicato
al valore che apporta allo svi-
luppo e al business delle impre-
se investire nella ricerca di qua-
lita. Il format, ormai dimostratosi
vincente, resta lo stesso anche
per questa edizione: una sessio-
ne plenaria mattutina, con rap-
presentanti istituzionali ed espo-
nenti del mondo accademico e
imprenditoriale, a cui seguiran-
no cicli di workshop pomeridia-

U

ni curati dai partner dell'evento,
ad oggi a quota 14 aziende. Tra
i relatori istituzionali della con-
ferenza plenaria, come sempre
aperta dal Presidente Ripamon-
ti, ci saranno Angela D'Onghia,
Senatrice e Sottosegretario di
Stato all'lstruzione, Universita e
Ricerca, e Giampio Bracchi, Pre-
sidente emerito della Fondazio-
ne Politecnico di Milano e Presi-
dente Polihub. A rappresentare

il punto di vista aziendale ci sa-
ranno Alberto Zunino, Partner
e Managing Director di Boston
Consulting, ed Edoardo Giorget-
ti, Managing Director di Banzai
Italia. Tra gli sponsor dell'evento
fino ad ora confermati per la ca-
tegoria Main ci sono: BeMyEye,
IMS Health, Ipsos, Research Now,
SSI, Toluna; per la categoria Pre-
mium: Blogmeter, IFF, Nextplora,
Norstat e VIAL Ales Research e IRi
hanno aderito come Basic Spon-
sor, mentre il Lunch verra spon-
sorizzato da Cint.
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DEDICATO A ‘'VALORE E UTILITA DELLE RICERCHE'

ASSIRM, IL 26 OTTOBRE A MILANO IL MARKETING RESEARCH FORUM

‘Valore e utilita delle ricerche: la conoscen-
za come investimento': & questo il focus

del Marketing Research Forum 2016, in
programma per il 26 ottobre a Milano e
organizzato da Assirm - 'Associazione delle
aziende di ricerche di mercato, sondaggi

di opinione e ricerca sociale presieduta da
Umberto Ripamonti.

L'annuale appuntamento italiano con il

mondo del marketing e della ricerca sara
dedicato al valore che apporta allo sviluppo
e al business delle imprese investire nella
ricerca di qualita.

|l format, ormai dimostratosi vincente, resta
lo stesso anche per questa edizione: una ses-
sione plenaria mattutina, con rappresentanti
istituzionali ed esponenti del mondo accade-
mico e imprenditoriale, a cui seguiranno cicli

di workshop pomeridiani curati dai partner
dell'evento, a oggi a quota 14 aziende. Tra gli
sponsor dell'evento ad oggi confermati per la
categoria Main ci sono: BeMyEye, IMS He-
alth, Ipsos, Research Now, SSI, Toluna; per la
categoria Premium: Blogmeter, IFF, Nextplo-
ra, Norstat e VIA! Ales Research e IRi hanno
aderito come basic sponsor, mentre il lunch
verra sponsorizzato da Cint.
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agenda

Mercoledi 26 ottobre
B MARKETING RESEARCH FORUM

Milano

Valore e utilith defle ricerche: la conoscenza come investimento” &
queste Il focus su cul sl concentrers Il Marketing Research Forum
2016, n prograrmma al Centro Congressi ABL n Via Olona, a MILANG,
e organizato da Assirm. Per informazioni e richiesta di acoredith www,
assirmforum.it; daniela.mase@eoscomunica X [63.gomene@eoscomuy-

nicait
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Assirm Marketing Research Forum 2016: iscrizioni al via
Categoria: Sponsorship, partnership, eventi e award

Sono aperte le iscrizioni al Marketing Research Forum 2016, in
programma il 26 ottobre al Centro Congressi ABI di Via Olona a
Milano. L'annuale appuntamento italiano con il mondo del marketing e
della ricerca & promosso da Assirm, I'Associazione delle aziende di
ricerche di mercato, sondaggi di opinione e ricerca sociale presieduta

RS da Umberto Ripamonti.

MARKETING

RESEARCH Per registrarsi gratuitamente & sufficiente accedere al sito dell’Assirm
FORUM 2016 Forum (www.assirmforum.it) e compilare il modulo d'iscrizione, che

restera online fino al 20 ottobre.

Titolo dell'edizione di quest'anno “Valore e utilita delle ricerche: la

conoscenza come investimento”. Tra i focus del convegno, una nuova

grande sfida per il settore: quella di trasformare, in uno scenario
mutevole come quello attuale, il risultato della ricerca in elemento tangibile, in grado di influenzare positivamente il
business delle aziende.

Il format di quest'anno prevede una sessione plenaria mattutina, con rappresentanti istituzionali ed esponenti del
mondo accademico e imprenditoriale, alla quale seguiranno cicli di workshop pomeridiani curati dai partner
dell'evento, ad oggi a quota 16 aziende.

Alla conferenza plenaria sara Giampio Bracchi, Presidente emerito della Fondazione Politecnico di Milano e
Presidente Polihub il relatore proveniente dal mondo accademico. A rappresentare il punto di vista aziendale
saranno invece Alberto Zunino, Partner e Managing Director Boston Consulting ed Edoardo Giorgetti, Managing
Director di Banzai ltalia.

| Main Sponsor dell’evento sono: BeMyEye, IFF International, IMS Health, Ipsos, Research Now, SSI e Toluna; alla
categoria Premium appartengono invece: Blogmeter, Doxa, Eumetra Monterosa, Nextplora, Norstat e VIAL. Ales
Market Research e IRI Information Resources hanno aderito come Basic Sponsor, mentre il lunch sara a cura di
Cint.
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Assirm Marketing Research Forum
2016: iscrizioni al via

ASSIRM - Associazione tra istituti di ricerche di mercato, 03 Ott, 15:44
sondaggi d'opinione, ricerca sociale

Milano -

Assirm Marketing Research Forum 2016: iscrizioni al via

|l 26 ottobre torna I'evento dedicato al mondo della Ricerca

Milano, 03 ottobre 2016 - Sono aperte le iscrizioni al Marketing
Research Forum 2016, in programma il 26 ottobre al Centro Congressi
ABI di Via Olona a Milano. L'annuale appuntamento italiano con il
mondo del marketing e della ricerca & promosso da Assirm,
I'Associazione delle aziende di ricerche di mercato, sondaggi di
opinione e ricerca sociale presieduta da Umberto Ripamonti.

Per registrarsi gratuitamente & sufficiente accedere al sito dell'Assirm
Forum (www.assirmforum.it) e compilare il modulo d'iscrizione, che
restera online fino al 20 ottobre.

Titolo dell'edizione di quest'anno "Valore e utilita delle ricerche: la
conoscenza come investimento®. Tra | focus del convegno, una nuova
grande sfida per il settore: quella di trasformare, in uno scenario
mutevole come quello attuale, il risultato della ricerca in elemento
tangibile, in grado di influenzare positivamente il business delle
aziende.
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Il format di quest'anno prevede una sessione plenaria mattutina, con
rappresentanti istituzionali ed esponenti del mondo accademico e
imprenditoriale, alla quale seguiranno cicli di workshop pomeridiani
curati dai partner dell'evento, ad oggi a quota 16 aziende.

Alla conferenza plenaria sara Giampio Bracchi, Presidente emerito
della Fondazione Politecnico di Milano e Presidente Polihub il relatore
proveniente dal mondo accademico. A rappresentare il punto di vista
aziendale saranno invece Alberto Zunino, Partner e Managing Director
Boston Consulting ed Edoardo Giorgetti, Managing Director di Banzai
Italia.

| Main Sponsor dell'evento sono: BeMyEye, IFF International, IMS
Health, Ipsos, Research Now, SSI e Toluna; alla categoria Premium
appartengono invece: Blogmeter, Doxa, Eumetra Monterosa, Nextplora,
Norstat e VIA!. Ales Market Research e IRI Information Resources
hanno aderito come Basic Sponsor, mentre il lunch sara a cura di Cint.

Gli Associati ad Assirm sono societa private, indipendenti, senza
sovvenzioni pubbliche, dotate di organizzazione e tecnologie adeguate,
in possesso di conoscenze tecniche e metedologiche collaudate e,
soprattutto, di risorse umane di alto livello. Gli Associati sono impegnati
al rispetto di un codice di etica professionale molto articolato e di
standard di qualita certificati e formalizzati sulla base di standard minimi
di qualita condivisi. Presidente di Assirm & Umberto Ripamonti.

Per informazioni:
Ufficio stampa Assirm: eos comunica

Daniela Mase - Paclo Monti - Lea Gorgone

daniela.mase@eoscomunica.it - paolo.monti@eoscomunica.it -
lea.gorgone@eoscomunica.it T. 02 870 71 750
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ASSIRM MARKETING RESEARCH FORUM 2016.
APERTE LE ISCRIZIONI FOR FREE

Pubblicato nel 2016

Sono aperte le iscrizioni al Marketing Research Forum 2016, in programma il 26 ottobre al Centro Congressi
ABI di Via Olona a Milano. L'annuale appuntamento italiano con il mondo del marketing e della ricerca é
promosso da Assirm, associazione delle aziende di ricerche di mercato, sondaggi di opinione e ricerca sociale
presieduta da Umberto Ripamonti. Per registrarsi gratuitamente bisogna accedere al sito dell’Assirm Forum
(assirmforum.it) e compilare il modulo d'iscrizione, che restera online fino al 20 ottobre.

Titolo dell'edizione di quest'anno Valore e utilita delle ricerche: la conoscenza come investimento.

Il format di quest'anno prevede una sessione plenaria mattutina, con rappresentanti istituzionali ed esponenti
del mondo accademico e imprenditoriale, alla quale sequiranno cicli di workshop pomeridiani curati

dai partner dell'evento, ad 0qgi a quota 16 aziende.
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TODAY @ssucia

LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989 | Anno XXVII Martedi 04/10/2016 [

IL 26 OTTOBRE A MILANO

ASSIRM, AL VIA LEISCRIZIONI AL
MARKETING RESEARCH FORUM

E in programma per il 26 ottobre al Centro Congressi ABI di Via
Olona a Milano il Marketing Research Forum 2016, annuale
appuntamento italiano con il mondo del marketing e della ricerca
& promosso da Assirm, |'Associazione delle aziende di ricerche
di mercato, sondaggi di opinione e ricerca sociale presieduta da
Umberto Ripamonti. La iscrizioni sono aperte al sito dell’Assirm
Forum. Titolo dell'edizione di quest’'anno: ‘Valore e utilita delle
ricerche: la conoscenza come investimento'. Tra i focus del con-
vegno, una nuova grande sfida per il settore: quella di trasforma-
re, in uno scenario mutevole come quello attuale, il risultato della
ricerca in elemento tangibile, in grado di influenzare positivamen-
te il business delle aziende. Il format di quest’anno prevede una
sessione plenaria mattutina, con rappresentanti istituzionali ed
esponenti del mondo accademico e imprenditoriale, alla quale
seguiranno cicli di workshop pomeridiani curati dai partner
dell'evento, ad oggi a quota 16 aziende. | main sponsor dell'even-
to sono: BeMyEye, IFF International, IMS Health, Ipsos, Research
Now, SSI e Toluna; alla categoria Premium appartengono invece:
Blogmeter, Doxa, Eumetra Monterosa, Nextplora, Norstat e VIAL
Ales Market Research e IRl Information Resources hanno aderito
come Basic Sponsor, mentre il lunch sarz a cura di Cint.
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Assirm Marketing Research Forum 2016: iscrizioni al via

Assirm Marketing Research Forum 2016: iscrizioni al via
Categoria: Sponsorship, partnership, eventi e award

Sono aperte le iscrizioni al Marketing Research Forum 2016, in
programma il 26 ottobre al Centro Congressi ABI di Via Olona a
Milano. L'annuale appuntamento italiano con il mondo del marketing e
della ricerca & promosso da Assirm, 'Associazione delle aziende di
ricerche di mercato, sondaggi di opinione e ricerca sociale presieduta

B s da Umberto Ripamonti.

MARKETING

RESEARCH Per registrarsi gratuitamente & sufficiente accedere al sito dell’Assirm
FORUM 2016 Forum (www.assirmforum.it) e compilare il modulo d'iscrizione, che

restera online fino al 20 ottobre.

Titolo dell'edizione di quest'anno “Valore e utilita delle ricerche: la

conoscenza come investimento®. Tra i focus del convegno, una nuova

grande sfida per il settore: quella di trasformare, in uno scenario
mutevole come quello attuale, il risultato della ricerca in elemento tangibile, in grado di influenzare positivamente il
business delle aziende.

Il format di quest'anno prevede una sessione plenaria mattutina, con rappresentanti istituzionali ed esponenti del
mondo accademico e imprenditoriale, alla quale seguiranno cicli di workshop pomeridiani curati dai partner
dell'evento, ad oggi a quota 16 aziende.

Alla conferenza plenaria sara Giampio Bracchi, Presidente emerito della Fondazione Politecnico di Milano e
Presidente Polihub il relatore proveniente dal mondo accademico. A rappresentare il punto di vista aziendale
saranno invece Alberto Zunino, Partner e Managing Director Boston Consulting ed Edoardo Giorgetti, Managing
Director di Banzai Italia.

| Main Sponsor dell'evento sono: BeMyEye, IFF International, IMS Health, Ipsos, Research Now, SSI e Toluna; alla
categoria Premium appartengono invece: Blogmeter, Doxa, Eumetra Monterosa, Nextplora, Norstat e VIAL. Ales
Market Research e IRI Information Resources hanno aderito come Basic Sponsor, mentre il lunch sara a cura di
Cint.
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LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989 | Anno XXVII Martedi 04/10/2016 [

IL 26 OTTOBRE A MILANO

ASSIRM, AL VIA LEISCRIZIONI AL
MARKETING RESEARCH FORUM

E in programma per il 26 ottobre al Centro Congressi ABI di Via
Olona a Milano il Marketing Research Forum 2016, annuale
appuntamento italiano con il mondo del marketing e della ricerca
& promosso da Assirm, |'Associazione delle aziende di ricerche
di mercato, sondaggi di opinione e ricerca sociale presieduta da
Umberto Ripamonti. La iscrizioni sono aperte al sito dell’Assirm
Forum. Titolo dell'edizione di quest’'anno: ‘Valore e utilita delle
ricerche: la conoscenza come investimento'. Tra i focus del con-
vegno, una nuova grande sfida per il settore: quella di trasforma-
re, in uno scenario mutevole come quello attuale, il risultato della
ricerca in elemento tangibile, in grado di influenzare positivamen-
te il business delle aziende. Il format di quest’anno prevede una
sessione plenaria mattutina, con rappresentanti istituzionali ed
esponenti del mondo accademico e imprenditoriale, alla quale
seguiranno cicli di workshop pomeridiani curati dai partner
dell'evento, ad oggi a quota 16 aziende. | main sponsor dell'even-
to sono: BeMyEye, IFF International, IMS Health, Ipsos, Research
Now, SSI e Toluna; alla categoria Premium appartengono invece:
Blogmeter, Doxa, Eumetra Monterosa, Nextplora, Norstat e VIAL
Ales Market Research e IRl Information Resources hanno aderito
come Basic Sponsor, mentre il lunch sarz a cura di Cint.
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L’Assirm Marketing
Research Forum
torna il 26 ottobre:
iscrizioni al via

Sono aperte le iscrizioni al
Marketing Research Forum
2016, in programma il 26 ot-
tobre al Centro Congressi
ABI di Via Olona a Milano.
Uannuale appuntamento
italiano con il mondo del
marketing e della ricerca &
promosso da Assirm, l'as-
sociazione delle aziende di
ricerche di mercato, son-
daggi di opinione e ricerca
sociale presieduta da Um-
berto Ripamonti. Titolo
dell’edizione di quest’anno
“Valore e utilita delle ricer-

che: la conoscenza come
investimento”. Tra | focus
del convegno, una nuova
grande sfida per il setto-
re: quella di trasformare,
in uno scenario mutevole
come quello attuale, il ri-
sultato della ricerca in ele-
mento tangibile, in grado di
influenzare positivamente
il business delle aziende. |l
format prevede una sessio-
ne plenaria mattutina, con
rappresentanti istituzionali
ed esponenti del mondo ac
cademico eimprenditoriale,
alla quale seguiranno cicli di
workshop pomeridiani cu-
rati dai partner dell’evento,
ad oggi a quota 16 aziende.
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MARKETING-ASSIRM MARKETING RESEARCH FORUM
2016: ISCRIZIONI ALVIA

A s AssiRy
> MARKETING
) RESEARCH
FORUM 2016

Valore ed utilita delle ricerche:
la conoscenza come investimento

Sono aperte le iscrizioni al Marketing Research Forum 2016, in programma il 26 ottobre al Centro Congressi ABI di Via
Olona a Milano. Lannuale appuntamento italiano con il mondo del marketing e della ricerca &€ promosso da Assirm,
I'Associazione delle aziende di ricerche di mercato, sondaggi di opinione e ricerca sociale presieduta da Umberto

Ripamonti.

Per registrarsi gratuitamente & sufficiente accedere al sito dell’Assirm Forum (www.assirmforum.it) e compilare il modulo

d'iscrizione, che restera online fino al 20 ottobre.
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Titolo dell'edizione di quest'anno “Valore e utilita delle ricerche: la conoscenza come investimento”. Tra i focus del
convegno, una nuova grande sfida per il settore: quella di trasformare, in uno scenario mutevole come quello attuale, il
risultato della ricerca in elemento tangibile, in grado di influenzare positivamente il business delle aziende.

Il format di quest'anno prevede una sessione plenaria mattutina, con rappresentanti istituzionali ed esponenti del
mondo accademico e imprenditoriale, alla quale seguiranno cicli di workshop pomeridiani curati dai partner dell’evento,
ad oggi a quota 16 aziende.

Alla conferenza plenaria sara Giampio Bracchi, Presidente emerito della Fondazione Politecnico di Milano e Presidente
Polihub il relatore proveniente dal mondo accademico. A rappresentare il punto di vista aziendale saranno invece
Alberto Zunino, Partner e Managing Director Boston Consulting ed Edoardo Giorgetti, Managing Director di Banzai Italia.

| Main Sponsor dell'evento sono: BeMyEye, IFF International, IMS Health, Ipsos, Research Now, SSI e Toluna; alla categoria
Premium appartengono invece: Blogmeter, Doxa, Eumetra Monterosa, Nextplora, Norstat e VIAL Ales Market Research e
IRl Information Resources hanno aderito come Basic Sponsor, mentre il lunch sara a cura di Cint.
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Associazioni Assirm Marketing Research Forum 2016:
appuntamento per il 26 ottobre, aperte le iscrizioni

Titolo dell'edizione di quest'anno “Valore e utilita delle ricerche: la conoscenza come investimento”. Numerosi i partner

.

" MARKETING RESEARCHFORUM 2016
P

" el .

€W coeea e am

s P Un rap-
. portopu

ono aperte le iscrizioni al
Marketing Research Fo-
rum 2016, in program-
ma il 26 ottobre al Centro Con-
gressi ABI di Via Olona a Milano.
l'annuale appuntamento italia-
no con il monde del marketing
e della ricerca & promosso da As-

sirm, 'Associazione delle aziende
di ricerche di mercato, sondaggi
di cpinione e ricerca sociale pre-
sieduta da Umbertc Ripamon-

Per registrarsi gratuitamen-
e & sufficiente accedere al sito
dell’Assirm Forum {(www.assirm-
forumit) e compilare il modu-
o diiscrizione, che restera online
fino al 20 ottobre, Titolo del'edi-
zione di quest’anne "Valore e uti-
ita delle ricerche: la conoscenza
come investimento” Tra | focus
del convegno, una nuova gran-
de sfida per il settore: quellz di
rasformare, in uno scenario mu-
tevole come quello attuale, il ri-
sultate della ricerca in elemento

tangibile, in grado di influenza-
re positivamente il business del-
le aziende.

Il programma

Il format di guest'anno preve-
de una sessione plenaria mat-
tuting, con rappresentanti istitu-
zionali ed esponenti del mondo
accademico e imprenditoria-
le, alla quale seguiranne cicli di
workshep  pomeridiani - curati
dai pariner dellevento, ad oggi
a quota 16 aziende. Alla con-
ferenza plenaria sarda Giampio
Bracchi, Presidente emeritoc del-
la Fondazione Politecnico di Mi-
lano e Presidente Polihub il re-

latore proveniente dal mondo
accademico. A rappresentare il
punto di vista aziendale saran-
no invece Alberto Zuning, Part-
ner e Managing Director Bosien
Consulting ed Edeardo Giorget-
ti, Managing Director di Banzai
Italia. | Main Sponsor dell'even-
to sono: BeMyEye, IFF Internatio-
nal, IMS Health, Ipsos, Research
Now, SSI e Teluna; alla categoria
Premium appariengono invece:
Blogmeter, Doxa, Eumetra Mon-
terosa, Nextplora, Norstat e VIAL
Ales Market Research e IRl Infor-
maticn Resources hanno aderi-
te come Basic Sponsor, mentre il
lunch sara a cura di Cint.
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RICERCHE DI MERCATO-MARKETING RESEARCH
FORUM 2016: DOMANI 26 OTTOBRE A MILANO

B; ASSIRM

MARKETING
IRESEARCH
FORUM 2016

Valore ed utilita delle ricerche:
la conoscenza come investimento

Pid di 700 iscritti e oltre 300 realta partecipanti tra aziende e agenzie di comunicazione, pubblicita e societa di
consulenza: @ guesto il bilancio positivo a un giorno dal Marketing Research Forum 2016 organizzato da Assirm,

'Associazione delle aziende di ricerche di mercato, sondaggi di opinione e ricerca sociale.

L'evento, che rappresenta I'annuale incontro di riferimento per il mondo delle ricerche di mercato, si terra domani 26

ottobre al Centro Congressi ABIdiVia Olona 2, a Milano.

A confrontarsi sul tema di quest'anno “Valare ed utilita delle ricerche: la conoscerniza come investimenitd” 17 Aziende
Sponsor: per la categoria Main BeMyEye, IFF International, QuintilesIMS Italia, Ipsos, Research Now, SSI e Toluna; alla
categoria Premium appartengono Blogmeter, Doxa, Eumetra Monterosa, Nextplora, Norstat e VIAL Ales Market Research
e IRl Information Resources hanno aderitc come Basic Sponsor, il lunch sara curato da Cint e ilFAC.it sara lo sponsor

tecnico dell'evento.

L'Assirm Forum si articolera in una sessione plenaria istituzionale, che vedra la partedpazione di esponenti del mondo
accademico (Fondazione Politecnico di Milano e Polihub) e aziendale (Banzai, Boston Consulting) - e in 5 sessioni di

Workshop a cura degli Sponsor, per un totale di 10 appuntamenti.
Per informazioni e programma: www.assirmforum.it

#AssirmForum16
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#AssirmForum16: boom di iscritti per la nuova edizione
Categoria: Sponsorship, partnership, eventi e award

B ASSIRM
MARKETING
'RESEARCH

FORUM 2016

Piu di 700 iscritti e oltre 300 realta partecipanti tra aziende e agenzie
di comunicazione, pubblicita e societa di consulenza: & questo il
bilancio positivo a un giorno dal Marketing Research Forum 2016
organizzato da Assirm, I'Associazione delle aziende di ricerche di
mercato, sondaggi di opinione e ricerca sociale.

L'evento, che rappresenta I'annuale incontro di riferimento per il
mondo delle ricerche di mercato, si terrd domani 26 ottobre al Centro
Congressi ABI di Via Olona 2, a Milano.

A confrontarsi sul tema di quest'anno "Valore ed utilita delle ricerche:
la conoscenza come investimento" 17 Aziende Sponsor: per la
categoria Main BeMyEye, IFF International, QuintilesIMS ltalia, Ipsos,
Research Now, SSI e Toluna; alla categoria Premium appartengono

Blogmeter, Doxa, Eumetra Monterosa, Nextplora, Norstat e VIA!. Ales Market Research e IRI Information
Resources hanno aderito come Basic Sponsor, il lunch sara curato da Cint e ilFAC.it sara lo sponsor tecnico

dell'evento.

L'Assirm Forum si articolera in una sessione plenaria istituzionale, che vedra la partecipazione di esponenti del
mondo accademico (Fondazione Politecnico di Milano e Polihub) e aziendale (Banzai, Boston Consulting) - e in 5
sessioni di Workshop a cura degli Sponsor, per un totale di 10 appuntamenti.

Per informazioni e programma: www.assirmforum.it

#AssirmForum16
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Nasce Research Chapter, community italiana dedicata al mondo
della ricerca

Si tratta di un’Associazione indipendente e senza scopo di lucro, patrocinata da Assirm, che ambisce a
diventare la piti importante associazione di professionisti del settore

di Caterina Varpi 26 ottobre 2016

Umberto Ripamonti

Nasce una community dedicata al mondo della ricerca di mercato: si tratta
del Research Chapter, presentato il 26 ottobre a Milano in occasione
dell'edizione 2016 del Marketing Research Forum di Assirm, I'Associazione
delle aziende di ricerche di mercato, sondaggi di opinione e ricerca sociale.
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Il Research Chapter ¢ un’Associazione indipendente e senza scopo di lucro,
patrocinata da Assirm, che ambisce a diventare la pii importante
associazione di professionisti del settore. Tra gli obiettivi quelli di
promuovere la qualita della ricerca, attraverso lo sviluppo della professione e
degli standard etici di ricerca; sostenere le professionalita di chi produce,
usufruisce e concorre alle ricerche di mercato; affermare il valore di una
buona ricerca; certificare le competenze e la formazione dei singoli
professionisti.

«Quello di oggi é il kick off del nostro Research Chapter, il nuovo progetto
patrocinato da Assirm che ambisce a diventare la piu importante
associazione sul territorio nazionale in grado di riunire chiunque si senta
accomunato dalla ricerca di mercato - ha commentato durante l'evento il
Presidente di Assirm Umberto Ripamonti. - Uno degli obiettivi che piu
abbiamo a cuore ¢ quello della certificazione delle competenze in uno
scenario come quello attuale, intriso di tecnologia e digitalizzazione, &
importante valorizzare le capacita e le skills del singolo ricercatore,
attraverso percorsi affidabili e trasparenti».

Ricercatori, intervistatori, moderatori, rilevatori, data scientist e tutti i
professional del settore potranno aggregarsi, fare networking e usufruire
dell’hub informativo della community: news, studi e ultimi trend dal mondo
della ricerca saranno quotidianamente condivisi sul sito web, cosi come la
possibilita per i professionisti del settore di accedere a percorsi di
certificazione delle competenze di livello base e avanzato.

L’Associazione non si rivolge esclusivamente ai professionisti del settore:
anche stakeholder, studenti (dottorandi e laureati), insegnanti, esponenti di
istituzioni o aziende interessati al mondo della ricerca, personalmente e
professionalmente, avranno la possibilita di associarsi al Research Chapter,
usufruendo di tutti i servizi della community.
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INNOVAZIONE-ASSIRM/RESEARCH CHAPTER: NASCE
LA PRIMA COMMUNITY ITALIANA DEDICATA AL
MONDO DELLA RICERCA

Nasce la prima community in Italia dedicata al mondo della ricerca di mercato: si tratta del Research Chapter, presentato

ufficialmente oggi a Milano in occasione dell'edizione 2016 del Marketing Research Forum di Assirm, I'Associazione delle

aziende di ricerche di mercato, sondaggi di opinione e ricerca sociale.

Il Research Chapter @ un'Associazione indipendente e senza scopo di lucro, patrocinata da Assirm, che ambisce a
diventare la pil importante associazione di professionisti del settore. Tra gli obiettivi quelli di promuovere la qualita
della ricerca, attraverso lo sviluppo della professione e degli standard etici di ricerca; sostenere le professionalita di chi
produce, usufruisce e concorre alle ricerche di mercato; affermare il valore di una buona ricerca; certificare le

competenze e la formazione dei singoli professionisti.
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Proprio allinterno del Assirm Marketing Research Forum, l'annuale appuntamento di riferimento per il settore della
ricerca di mercato e di opinione che quest’anno ha avuto come main topic guello della conoscenza come investimento, |a

presentazione della nuova community ha rappresentato unimportante novita per gli addetti ai lavori.

"Quello di oggi il kick off del nostro Research Chapter, il nuovo progetto patrocinato da Assirm che ambisce a diventare
la pit importante associazione sul territorio nazionale in grado di riunire chiungue si senta accomunato dalla ricerca di
mercato” - ha commentato durante I'evento il Presidente di Assirm Umberto Ripamonti. *Uno degli obiettivi che piu
abbiamo a cuore @ guello della certificazione delle competenze” - ha dichiarato Ripamonti - “in uno scenario come quello
attuale, intriso di tecnologia e digitalizzazione, @ importante valorizzare le capacita e le skills del singolo ricercatore,

attraverso percorsi affidabili e trasparenti.”

Per la prima volta ricercatori, intervistatori, moderatori, rilevatori, data scientist e tutti i professional del settore
potranno aggregarsi, fare networking e usufruire dell'hub informativo della community: news, studi e ultimi trend dal
mondo della ricerca saranno quotidianamente condivisi sul sito web della community, cosi come la possibilita per i

professionisti del settore di accedere a percorsi di certificazione delle competenze di livello base e avanzato.

L'Associazione non si rivolge esclusivamente ai professionisti del settore: anche stakeholder, studenti (dottorandi e
laureati), insegnanti, esponenti di Istituzioni o Aziende interessati al mondo della ricerca, personalmente e

professionalmente, avranno la possibilita di associarsi al Research Chapter, usufruendo di tutti i servizi della community.

“Per noi che la ricerca la pensiamo, studiamo, produciamo e utilizziamo, & molto importante riconoscersi” commenta
Alberto Stracuzzi, tra i promotori del Research Chapter. “Dobbiamao riconoscerci proprio come professionisti che
rispondono alle medesime norme deontologiche e che hanno gli stessi obiettivi: prendere decisioni migliori, nell'interesse

di aziende, consurmatori e cittadini. Grazie a guesta nuova comunita ne abbiamo finalmente la possibilita.”

Per saperne di piu: www.research-chapter.it
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dedicata al mondo della ricerca

Nasce la prima community in Italia dedicata al mondo della ricerca di
mercato: si tratta del Research Chapter, presentato ufficialmente oggi
a Milano in occasione dell'edizione 2016 del Marketing Research
Forum di Assirm, |'Associazione delle aziende di ricerche di mercato,
sondaggi di opinione e ricerca sociale.

|l Research Chapter & un'Associazione indipendente e senza scopo di
lucro, patrocinata da Assirm, che ambisce a diventare la pit
> importante associazione di professionisti del settore. Tra gli obiettivi

; quelli di promuovere |la qualita della ricerca, attraverso lo sviluppo
della professione e degli standard etici di ricerca; sostenere le
professionalita di chi produce, usufruisce e concorre alle ricerche di
mercato; affermare il valore di una buona ricerca; certificare le
competenze e la formazione dei singoli professionisti.

Proprio all'interno del Assirm Marketing Research Forum, 'annuale appuntamento di riferimento per il settore della
ricerca di mercato e di opinione che quest'anno ha avuto come main topic quello della conoscenza come
investimento, la presentazione della nuova community ha rappresentato un'importante novita per gli addetti ai
lavori.

"Quello di oggi & il kick off del nostro Research Chapter, il nuovo progetto patrocinato da Assirm che ambisce a
diventare la pit importante associazione sul territorio nazionale in grado di riunire chiunque si senta accomunato
dalla ricerca di mercato" — ha commentato durante I'evento il Presidente di Assirm Umberto Ripamonti. "Uno degli
obiettivi che pit abbiamo a cuore & quello della certificazione delle competenze® — ha dichiarato Ripamonti — “in
uno scenario come quello attuale, intriso di tecnologia e digitalizzazione, & importante valorizzare le capacita e le
skills del singolo ricercatore, attraverso percorsi affidabili e trasparenti.”

Per la prima volta ricercatori, intervistatori, moderatori, rilevatori, data scientist e tutti i professional del settore
potranno aggregarsi, fare networking e usufruire dell'hub informativo della community: news, studi e ultimi trend
dal mondo della ricerca saranno quotidianamente condivisi sul sito web della community, cosi come la possibilita
per i professionisti del settore di accedere a percorsi di certificazione delle competenze di livello base e avanzato.

L'Associazione non si rivolge esclusivamente ai professionisti del settore: anche stakeholder, studenti (dottorandi e
laureati), insegnanti, esponenti di Istituzioni o Aziende interessati al mondo della ricerca, personalmente e
professionalmente, avranno la possibilita di associarsi al Research Chapter, usufruendo di tutti i servizi della
community.

"Per noi che la ricerca la pensiamo, studiamo, produciamo e utilizziamo, & molto importante riconoscersi*
commenta Alberto Stracuzzi, tra i promotori del Research Chapter. "“Dobbiamo riconoscerci proprio come
professionisti che rispondono alle medesime norme deontologiche e che hanno gli stessi obiettivi: prendere
decisioni migliori, nell'interesse di aziende, consumatori e cittadini. Grazie a questa nuova comunita ne abbiamo
finalmente la possibilita".

Per saperne di pi: www.research-chapter.it
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ASSIRM/RESEARCH CHAPTER, NASCE UNA COMMUNITY
ITALIANA DEDICATA AL MONDO DELLA RICERCA

Pubblicato nel 2016

Nasce una community in Italia dedicata al mondo della ricerca di
mercato. Si tratta del Research Chapter, presentato ufficialmente
0ggi a Milano in occasione dell'edizione 2016 del Marketing
Research Forum di Assirm, associazione delle aziende di ricerche
di mercato, sondaggi di opinione e ricerca sociale.

Il Research Chapter & un'Associazione indipendente e senza scopo
di lucro, patrocinata da Assirm (nella foto il Presidente Umberto
Ripamonti), che ambisce a diventare la pill importante
assodiazione di professionisti del settore. Tra gli obiettivi,
promuovere la qualita della ricerca, attraverso lo sviluppo della professione e degli standard etici di ricerca; sostenere
le professionalita di chi produce, usufruisce e concorre alle ricerche di mercato; affermare il valore di una buona
ricerca; certificare le competenze e la formazione dei singoli professionisti.

Dunque ricercatori, intervistatori, moderatori, rilevatori, data scientist e tutti i professional del settore potranno
aggregarsi, fare networking e usufruire dell’hub informativo della community.

L'associazione non si rivolge esclusivamente ai professionisti del settore: anche stakeholder, studenti (dottorandi e
laureati), insegnanti, esponenti di istituzioni o aziende interessati al mondo della ricerca, personalmente e
professionalmente, avranno la possibilita di associarsi.
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Assirm/Research Chapter: nasce la prima community italiana dedicata al mondo della

ricerca
Categoria: Aziende, carriere e mercati, Comunicazione, produzione e concorsi

Nasce la prima community in Italia dedicata al mondo della ricerca di
mercato: si tratta del Research Chapter, presentato ufficialmente oggi
a Milano in occasione dell'edizione 2016 del Marketing Research
Forum di Assirm, I'Associazione delle aziende di ricerche di mercato,
sondaggi di opinione e ricerca sociale.

Il Research Chapter & un'Associazione indipendente e senza scopo di
lucro, patrocinata da Assirm, che ambisce a diventare la pid
> importante associazione di professionisti del settore. Tra gli obiettivi
quelli di promuovere la qualita della ricerca, attraverso lo sviluppo
/ della professione e degli standard etici di ricerca; sostenere le
professionalita di chi produce, usufruisce e concorre alle ricerche di
4 mercato; affermare il valore di una buona ricerca; certificare le
competenze e la formazione dei singoli professionisti.

Proprio all'interno del Assirm Marketing Research Forum, |'annuale appuntamento di riferimento per il settore della
ricerca di mercato e di opinione che quest'anno ha avuto come main topic quello della conoscenza come
investimento, la presentazione della nuova community ha rappresentato un'importante novita per gli addetti ai
lavori.

"Quello di oggi & il kick off del nostro Research Chapter, il nuovo progetto patrocinato da Assirm che ambisce a
diventare la pit importante associazione sul territorio nazionale in grado di riunire chiunque si senta accomunato
dalla ricerca di mercato® — ha commentato durante |'evento il Presidente di Assirm Umberto Ripamonti. "Uno degli
obiettivi che pil abbiamo a cuore & quello della certificazione delle competenze® — ha dichiarato Ripamonti — *in
uno scenario come quello attuale, intriso di tecnologia e digitalizzazione, & importante valorizzare le capacita e le
skills del singolo ricercatore, attraverso percorsi affidabili e trasparenti.”

Per la prima volta ricercatori, intervistatori, moderatori, rilevatori, data scientist e tutti i professional del settore
potranno aggregarsi, fare networking e usufruire dell'hub informativo della community: news, studi e ultimi trend
dal mondo della ricerca saranno quotidianamente condivisi sul sito web della community, cosi come la possibilita
per i professionisti del settore di accedere a percorsi di certificazione delle competenze di livello base e avanzato.

L'Associazione non si rivolge esclusivamente ai professionisti del settore: anche stakeholder, studenti (dottorandi e
laureati), insegnanti, esponenti di Istituzioni o Aziende interessati al mondo della ricerca, personalmente e
professionalmente, avranno la possibilita di associarsi al Research Chapter, usufruendo di tutti i servizi della
community.

"Per noi che la ricerca la pensiamo, studiamo, produciamo e utilizziamo, & molto importante riconoscersi*
commenta Alberto Stracuzzi, tra i promotori del Research Chapter. “Dobbiamo riconoscerci proprio come
professionisti che rispondono alle medesime norme deontologiche e che hanno gli stessi obiettivi: prendere
decisioni migliori, nell'interesse di aziende, consumatori e cittadini. Grazie a questa nuova comunita ne abbiamo
finalmente la possibilita".

Per saperne di piu: www.research-chapter.it
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E stata presentata ufficialmente ieri a Milano, durante il Marketing Research Forum di Assirm, Research
Chapter, prima community in ltalia dedicata al mondo della ricerca di mercato. Si tratta & di
un’associazione indipendente e senza scopo di lucro, patrocinata da Assirm, che vuole diventare la piu
importante associazione di professionisti del settore. Tra gli obiettivi quelli di promuovere la qualita della
ricerca, attraverso lo sviluppo della professione e degli standard etici di ricerca; sostenere le professionalita
di chi produce, usufruisce e concorre alle ricerche di mercato; affermare il valore di una buona ricerca;
certificare le competenze e la formazione dei singoli professionisti. «Quello di oggi € il kick off del nostro
Research Chapter, il nuovo progetto patrocinato da Assirm che ambisce a diventare la pil importante
associazione sul territorio nazionale in grado di riunire chiunque si senta accomunato dalla ricerca di
mercato - ha commentato il presidente di Assirm, Umberto Ripamonti. - Uno degli obiettivi che piu
abbiamo a cuore & quello della certificazione delle competenze n uno scenario come quello attuale, intriso
di tecnologia e digitalizzazione, & importante valorizzare le capacita e le skills del singolo ricercatore,
attraverso percorsi affidabili e trasparenti». Ricercatori, intervistatori, moderatori, rilevatori, data scientist e
tutti i professional del settore potranno aggregarsi, fare networking e usufruire dell’hub informativo della
community: news, studi e ultimi trend dal mondo della ricerca saranno quotidianamente condivisi sul sito
web della community, cosi come la possibilita per i professionisti del settore di accedere a percorsi di
certificazione delle competenze di livello base e avanzato. La nuova ssociazione non si rivolge solo ai
professionisti del settore, ma anche a stakeholder, studenti (dottorandi e laureati), insegnanti, esponenti di
istituzioni o aziende interessati al mondo della ricerca.
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Creativita & Marketing
Assirm/Research Chapter: la prima

community italiana sul mondo della ricerca

asce la primacommunity

in Italla dedicata al mon-
do della rcerca di mereato: s
tratta del Research Chapter,
presentato ufficialmente ien
a Milano in occasione dell'e-
dizione 2016 del Marketing
Research Forum dl Assirm,
I"associazione delle aziende di
ricerche di mercato, sondagg
di opinione ¢ ricerca sociale.
Il Research Chapter & un‘as-
socidone  indipendente e
senza seopo di lucr, patrocs-
nata da Assirm, che ambisce
a diventare la pil importante
associazione di professionisti
del settore. Tra gli obéettivi
quelli di promuovere la qua-
lita della ricerca, attraverso lo
sviluppo della professione ¢
degl standard eticl & ricercs;
sostenere Je professionalita
di ¢hl produce, usufruisce ¢
concorre alle ricerche di mer-
cato; affermare il valore di una
buona ricerca; certificare le
competenze ¢ la formazone
deil singoli professionisti. Pro-
prio al'interno  dell'Assirm
Marketing Research Forum,
I'annuale appuntamento di
riferimento per il settore della
ricerca di mercato e di opinio-
ne che guest'anno ha avuto
come main topic quello della

TOIDAY pubbicitiz

LA TUAINFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989

conoscenza  come  investi-
mento, la presentazione dells
nuova community ha rappre-
sentato un'importante novita
per gli addetti ai lavori. *Quel-
lo di oggi (eri, ndr) & il kick off
del nostro Research Chapter,
il nuovo progetto patrocine-
to da Assirm che ambisce a
diventare la pily importante
associazione sul  territorio
naziongle In grado di rlunire
chiunque si senta accomunato
dalla ricerca di mercato - com-
menta il presidente di Assirm
Umberto Ripamonti - Uno
degli obsettivi che pin abbia-
mo a cuore & quello della cer-
tificazione delle competenze
in uno scenario come quello
attuale, intriso di tecnologis ¢
digitalizzazione, & importan-
te valorixzare le capacith e le
skills del singolo ricercatore,
attraverso percorsl affsdabill

€ trasparenti™. Per la prima
valta rcercatori, intervistato-
ri, moderatord, rilevatori, data
sclentist ¢ tutti | professional
del settore potranno agire-
garsi, fare networking e usu-
fruire dell'hub informativo
della community: news, studi
e ultiml trend dal mondo della
ricerca saranno quotidisna-
mente condivisi sul sito web
della community, cosi come
la passibilith per i professio-
nisti del settore di accedere a
percorsi di certificazione del-
le competenze di livello base
€ avanzato, L'associzione
non si rivolge esclusivamente
ai professionisti del settore:
anche stakeholder, studenti
(dottorandi ¢ laureati), Inse-
gnanti, esponenti di stitu-
zioni 0 aziende interessati al
mondo della ricerca, perso-
nalmente e professionalmen-
te, avranno la possibilita di as-
sockarst al Research Chapter,
usufruendo di tutti i servizi
della community. “Per noi che
la ricerca la pensiamo, studa-
mo, produciamo e utilizziama,
¢ molto importante ricono-
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Assirm lancia Research Chapter, la prima
community italiana dedicata al mondo della
ricerca

Nasce |a prima community in Italia dedicata al mondo della ricerca di mercato: si tratta del Research Chapter, presentato
ufficalmente oggi a Milano in occasione dell'edizione 2016 del Marketing Research Forum di Assirm, I'Associazione delle

aziende di ricerche di mercato, sondaggi di opinione e ricerca sociale.

Il Research Chapter @ un'Associazione indipendente e senza scopo di lucro, patrocinata da Assirm, che ambisce a
diventare la pit importante associazione di professionisti del settore. Tra gli obiettivi quelli di promuovere la qualita
della ricerca, attraverso lo sviluppo della professione e degli standard etici di ricerca; sostenere le professionalita di chi
produce, usufruisce e concorre alle ricerche di mercato; affermare il valore di una buona ricerca; certificare le

competenze e |a formazione dei singoli professionisti.

Proprio allinterno del Assirm Marketing Research Forum, l'annuale appuntamento di riferimento per il settore della
ricerca di mercato e di opinione che questanno ha avuto come main topic quello della conoscenza come investimento, la

presentazione della nuova community ha rappresentato unimportante novita per gli addetti ai lavori.

"Quello di oggi & il kick off del nostro Research Chapter, il nuovo progetto patrocinato da Assirm che ambisce a diventare
la pil importante associazione sul territorio nazionale in grado di riunire chiunque si senta accomunato dalla ricerca di
mercato” - ha commentato durante I'evento il Presidente di Assirm Umberto Ripamonti. *Uno degli obiettivi che piu
abbiamo a cuore @ guello della certificazione delle competenze” - ha dichiarato Ripamonti - “in uno scenario come quello
attuale, intriso di tecnologia e digitalizzazione, @ importante valorizzare le capacita e le skills del singolo ricercatore,

attraverso percorsi affidabili e trasparenti.”
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Per la prima volta ricercatori, intervistatori, moderatori, rilevatori, data scientist e tutti i professional del settore
potranno aggregarsi, fare networking e usufruire dell'hub informativo della community: news, studi e ultimi trend dal
mondo della ricerca saranno quotidianamente condivisi sul sito web della community, cosi come la possibilita per i

professionisti del settore di accedere a percorsi di certificazione delle competenze di livello base e avanzato.

L'Associazione non si rivolge esclusivamente ai professionisti del settore: anche stakeholder, studenti (dottorandi e
laureati), insegnanti, esponenti di Istituzioni o Aziende interessati al mondo della ricerca, personalmente e

professionalmente, avranno la possibilita di associarsi al Research Chapter, usufruendo di tutti i servizi della community.

“Per noi che la ricerca la pensiamo, studiamo, produciamo e utilizziamo, & molto importante riconoscersi” commenta
Alberto Stracuzzi, tra i promotori del Research Chapter. "Dobbiamo riconoscerci proprio come professionisti che
rispondono alle medesime norme deontologiche e che hanno gli stessi obiettivi: prendere decisioni migliori, nellinteresse

di aziende, consumatori e cittadini. Grazie a guesta nuova comunita ne abbiamo finalmente la possibilita.”

Per saperne di piu: www.research-chapter.it
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Eventi: Assirm Marketing Research Forum 2016: il futuro

della ricerca dipende

sensibilita al cambiamento

“Valore e utilita delle ricerche: Ia conoscenza come investimento” & il titolo dell'iniziativa. Un mercato quello della ricerca che chiude
il primo semestre 2016 con un +2,8%, si muove verso metodologie pili innovative e ha un nuovo aggregatore: il Research Chapter

di Anna Maria Ciardullo

| mondo cambia e con esso

anche | metedi per fare ri-

cerca. E proprio il “cambia-
mento” & stato il tema principale
dell'edizione 2016 del Marketing
Research Forum di Assirm giun-
to alla sua terza edizione. *C2 un
cambiamento notevole in atto e
¢i sono due medi di reagire: uno
& cercare di resistere arroccando-
si sulle proprie posizioni e laltro &
quello di cavalcarlo. La decisione
di Assirm @ senza dubbio quella
di cavalcarlo, di porsi come guida
di questc cambiamento, natu-
ralmente attraverso tante inizia-
tive. Il forum & una delle pilt im-
portanti e i numeri Gi quest’anno
o confermano. Vogliamo fare dei
player del settore una vera com-
munity dove dialogare ta noi e
anche con i concorrenti per va-
orizzare w2 la filiera” commen-
ta Umberto Ripamonti, presiden-
te Assirm. “ll settore della ricerca é
vivace, in crescita costante e nei
soli primi sei mesi del 2016 ha re-
gistrato un +2 8%, risultato dav-
vero incoraggiante” Pl di 700
iscritti e oltre 300 realta parted-
panti tra aziende e agenzie di co-
municazione, pubblicta e sodieta
di consulenza: & questo il bilancio
positivo dell’'annuale incontro di
riferimento per il mondo delle ri-
cerche di mercato, che si é tenu-
1o ieri, 26 ottobre, al Centro Con-
gressi ABI i Milano.

Research Chapter:

la community della ricerca

n occasione dell'evento, & stata
presentata anche la prima com-
munity in Italia dedicata al mon-
do della ricerca ¢i mercato: si

tratta cdel Research Chapter |'As-
sociazione delle aziende di ricer-
che di mercato, sondagai di opi-
nione e ricerca sociale nata come

ggregatore unico Gi tutti gli at-
tori del comparto e per promuc-
vere e sostenere il settore. “L'asso-
ciazione dei professionisti celle
ricerche di mercato non si rivolge
soltanto a chi la ricerca la produ-
ce ma anche a chi la utilizza, alle
societd di consulenza e soprat-
witto alle universita e ai giova-
ni. Ci piacerebbe, infatti, coinvol-
gere molti studenti nelliniziativa
per aprire la strada a una nuova
generazione di esperti del setto-
re’, commenta ancora Ripamon-
ti. Per la prima volta ricercatori, in-
tervistatori, moderatori, rilevateri,
data scientist e tutti i professio-
nal del settore potranno confron-
tarsi, fare networking e usufruire
del'hub informativo della com-
munity grazie a news, studi e ulti-
mi trend dal mondo della ricerca
quotidianamente condivisi onli-
ne, cosi come la possibilita per i
professionisti del settore di acce-
dere a percorsi di certificazione
delle competenze di livello base
e avanzato. "Uno degli obiettivi
che pil abbiamo a cuore & quel-

mnw.-u
AP1ES

o della certificazione delle com-
petenze - ha dichiarato ancora i
presidente di Assirm - in uno sce-
nario come quello attuale, intriso
di tecnolegia e digitalizzazione,
importante valorizzare le capadi-
12 e le skills del singolo ricercato-
re, attraverso percorsi affidabili e
trasparenti”

Sessione istituzionale
plenaria

LAssirm Forum si & articolato in
una sessione plenaria istituzio-
nale, che ha visto la partecipa-
zione di esponenti del mondo
accademico (Fondazione Politec-

nico di Milano e Polihub) e azien-
dale (Banzai, Boston Consulting)
- e in 5 sessioni di workshop a
cura degli sponscr, per un totale
di 10 appuntamenti. A inaugura-
re l'evento, Andrea Giovenali, vice
presidente Assirm, in qualita di
moderatore e Ripamonti che ha
aperto i lavori. Come lo stesso ha
dichiarato nel suo intervento, le ri-
cerche di mercato rappresentano,
cqgi, il 5% del fatturato dei servi-
2i avanzati alle imprese, sebtene il
valore non tangibile, se calcolabi-
le, saretbe, senza dubbio, molto
pil elevato. “Una ricerca di valo-
re assicura alle imprese, che san-
no farne buon uso, un sicuro ritor-
no sugli investimenti goiché offre
elementi imgortantissimi da con-
siderare in tutti i processi decisio-
nali gid rilevanti per un business’,
commenta Ripamonti. L2 sessio-
ne & proseguita con lintervento
di Nicola Pianon, senior partner
e managing director del Boston
Consulting Group. Il relatore ha
introdotto un tema molto attuale,
quello del ‘consumer insight’, che
& considerato come un importan-
tissimo driver di crescita azien- »
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dale, “un efficace piano di custo-
mer insight permette alle aziende
di essere forti in moltissimi cam-
pi, migliorando il posizionamen-
1o del brand, lo sviluppo di nuovi
prodotti ma soprattutto di cono-

scere a fondo i propri consuma-
tori, attori principali del cambia-
mento in attg’, sottolinea Pianon.
Non poteva che trovarsi d'accor-
do il relatore successivo, Giampio
Bracchi, presidente emerito del-
a Fondazione Politecnico di Mila-
no e presidente di Polihub, il se-
condo incubatore per start up piu
mportante ditalia e guinto del
mondo. Sono oltre 6300 le start
up in crescita in ltalia registrate
alla Camera di Commercio, ma il
numero raddopgia considerando
anche quelle non aderenti. *Si é
registrata un'accelerazione imgor-
tante con una crescita del 4056 nel
comparto delle start up italiane, si
& Creato un vero e progrio ecos:

stema che funziona e che va so
stenuto e dove le ricerche di mer

Cato rappresentans una risorsa
mgportantissima soprattutto per
tutte quelle aziende che alle buo-
ne idee, devono affiancare anche
un‘apgrofondita concscenza del
oro mercato di riferimento’ ha
spiegato Bracchi. Lintensa matti-
nata si & condusa con una case
history presentata da Chiara Bru-
nelli, marketing director di ePr

ce (gruppo Banzai). Il gorale di
ecommerce, primoe concorren
te del colosso Amazon, ha basa

o molto della propria strategia
sull'utilizzo mirato dei dati. Nel
Suo intervento, infatti, Brunelli ha
spiegato propric perché ePrice si
posiziona come best practice nel
campo del “data driven customer
engagement”. ‘Lanalisi puntuale
dei dati, in particolare guelli for
niti dalle ricerche di mercato, per
mette di costruire un circolo vir
tuoso in cui persone e tecnologia
possono generare valore. Biscgna
lavorare per differenziarsi e gue
sto & possibile sclo conoscendo
a fondo il contesto di riferimentc’,
conclude Brunelli.

La parola agli sponsor

Fare ricerche di mercato non &
una cosa semplice, bisogna sa
per fare le domande giuste e uti
lizzare i metodi di raccolta corretti
e nessuno pud saperic meglio di
chi ne ha fatto il propric core bu
siness. Proprio per questo al Fo
rum Assirm hanno partecipato 17
aziende sponsor che rappresenta
NG tutti i volti del settore e che nel
pomeriggio sono state protagoe
niste con i loro workshop tema
tici. Per la categoria Main: BeMyE-
ye, IFF International, QuintilesIMS
Italia, Ipsos, Research Now, SSI e
Toluna; alcune delle guali hanno
rilasciato un commento a caldo.
Cid che emerge conferma la foto
grafia di un settore grolifico sem-
pre in crescita che l'evento, come
ogni 2nno, ha messo in luce: *Ci
occupiamo di ricerche telefoni-

che, ossia con Metolegia CATI, e
siamo qui 0ggi per mostrare i li-
miti, ma soprattutto le oppor-
tunita di un approccio da molti
definito superato ma che, come
dimostrano i nostri numeri, no
o & affatto. IFF & in estrema cre-
scita con un fatturato nell'ordine
del 20/25% rispetto al 2015 e an-
che l'utile sta sequendo questa
tendenza, guindi pensiamo che
trend proseguira anche |'anno
prossimo’, ha spiegato Alessandro
mboorgia business development
manager di IFF International. Ha
continuato Marco Gastaud ma-
naging directer, Southern Europe
&Latam di Toluna:*Toluna nel pri-
mo semetre del 2016 ha gia regi-
SUato un +25% solo in ltalia, dove
abbiame aperto di recente e in
qualche mese abbiamo assunto
ven sei persone. Credo che sia un
segnale molto importante per i
mercato. Un elemente che ¢i dif-
ferenzia particolarmente & che
10% del nostro organico & impie-
gato nel comparto ricerca e svi-
uppo, con base in Israele. |l set-
tore ¢ in forte crescita e la sfida
pil attuale & quella di ridefinire il
perimetro delle ricerche di mer
cato con metodologie di ricerca
pill innovative, automatizzate e
con approcci pit user friendly”.
Anche Patrizia Elli, Director ltaly
di Reserche Now ha rilasciato
una dichiarazione: “Noi siamo un
partner provider, facciamo ricer
ca sulla ricerca e uniamo diversi

metodi di raccelta per ottenere il
miglicr risultato possibile. 11 2016
di Reserche Now ¢ iniziato mol-
to bene, si & un po’bloccato cau-
sa Brexit/Referendum, ma sta ri-
parntendo e, dal momento che
incrementiamo sempre annc su
anne, siamo molto fiduciosi di
mantenere un segno pid” Alla
categoria Premium apparten-
gono Blogmeter, Doxa, Eumetra
Montercsa, Nextplora, Norstat e
VIAL “A un anno dalla nascita di
Eumetra ¢i possiamo  definire
enormemente soddisfatti. Ave-
vamo impostato un budget e an-
cor prima gella fine dell'annc &
state superato. Nen er2 una ¢osa
facile perché siamo nati sul cam-
biamento e come start up non ¢
facile accreditarsi con le imprese.
Tuttavia nci ¢i occupiamo esat-
tamente ¢i cambiamento e pun-
tiamo alla nostra sensibilita che
va oltre l2 metodclegia. Stiamo
investendo sulle persone, pun-
tiamo allesperienza quindi pre-
vediamo che se l'annc passato, il
pil faticoso, sia andato cosi bene
possiamo guardare al prossime
con molto ottimisme’, ha com-
mentato Remo Lucci presidente
di Eumetra Monterosa. DailyMe-
dia e Mediaforum hanno parteci-
pato come media partner esclu-
sivi e Ales Market Research e IR
Information Resources come Ba-
sic Spensor. Gint ha offerto il rin-
fresco e iIFAC.it ha fernito il sup-
POrto tecnico.
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